Gorana Zlatkovié: Sve vise turista
dolazi u RS
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Gorana Zlatkovi¢, ministar trgovine i turizma RS, kaze da su banjski centri RS u protekloj godini
izazvali najvece interesovanje stranih i domacih gostiju, te da se, iako posljednjih godina zimske
turisticke sezone na Jahorini propadaju zbog nedostatka snijega, Vlada RS odlucila za ulaganje
u sisteme za osnjezavanje, kako uspjeh sezona ubuduce ne bi u tolikoj mjeri zavisio od
klimatskih uslova.

NN: U kojoj mjeri ste zadovoljni posjetom turistickih centara u RS?

ZLATKOVIC: RS biljezi sve veéi broj posjeta turista. Ovo je narocito karakteristiéno za banjska
mjesta, koja konstantno biljeze trend rasta. Posmatranjem pokazatelja za prvih 11 mjeseci 2011.
godine, koji se odnose na smjestaje turista u banjskim centrima, jasno je vidljivo da je ostvareno
16,3 odsto viSe noc¢enja u odnosu na 2010. godinu. Primjetan je trend rasta dolazaka stranih
gostiju od 27,8 odsto, dok je trend rasta dolazaka domadih turista 6,6 odsto, to je karakteristicno
i za prethodne periode.

Ovo nam govori da su strani turisti bitno zainteresovani za posjete nasim banjama. Sto se ti¢e
zimskog turizma, nedostatak snjeznog pokrivaCa na nasim planinama uveliko je uticao na slabu
posjetu turista zimskim centrima. S obzirom na to da ¢e klimatske promjene i u buduc¢nosti imati
znacajan uticaj na prirodu, jasno je da je potrebno preduzeti mjere kojima ¢e se turizam modi
predstaviti odrzivim. Nacin za to svakako je preinaenje zimskog u planinski turizam, koji ¢e biti
odrziv tokom cijele godine, a ne samo u jednoj sezoni, a Sto ¢e se posti¢i dodatnim
obogacivanjem postojecih kapaciteta.

TuristiCki potencijali koji najviSe privliaCe paznju posjetilaca svakako su Jahorina, "Banja Vrucica",
te gradski centri Banjaluka i Trebinje. Takode, primjetan je porast dolazaka turista i u etno selo

NN: Cesto se govori o tome da je za RS zainteresovan sve veéi broj avanturista te
posjetilaca koje zanima nasSe bogato kulturno-istorijsko nasljede, da li se u vezi s tim u
Ministarstvu razmislja u smjeru novih ulaganja u ove oblasti?

ZLATKOVIC: Ministarstvo trgovine i turizma svake godine raspisuje javni konkurs za finansiranje
projekata iz oblasti turizma, te se na ovaj nacin finansiraju i projekti iz ovih oblasti. Pored davanja
finansijske podrske, Ministarstvo je izradilo i niz podzakonskih akata iz ovih oblasti kako bi se
kroz regulativu stvorila osnova za njihov dalji razvoj.



NN: Koje su to najznacajnije turistiCke investicije u protekloj godini, kakva su vasa
ocekivanja od zimske turisticke sezone?

ZLATKOVIC: U odnosu na pro$lu godinu, kada su sredstva ulagana u modernizaciju vertikalnog
transporta na Jahorini, Vlada RS odlucila je da ove godine sredstva ulozi u vjestacko
osnhjezavanje staza na Jahorini, jer se osnjezavanjem staza stvaraju bolji uslovi za produzetak
turisticke sezone na Jahorini.

Pored toga, znacajna finansijska sredstva izdvojena su za projekat "Andriégrad" u Visegradu.
Posmatranjem iskustava u Srbiji, gdje je zabiljezena velika posjeta Mokroj gori, doSlo se do
zakljuCka da ovaj projekat ima svoju opravdanost. Kroz ova ulaganja bi¢e obogaéena ne samo
turisticka ponuda ViSegrada, ve¢ i RS. Isto tako, postoji moguénost da se kroz ovaj projekat
formira zajednicki turistiCki proizvod sa Srbijom, na nacin da posjetioci Andricgrada mogu da
posjecuju Mokru goru i obrnuto. Nacin da to bude ostvarivo je povezivanje Andricgrada i Mokre
gore starom prugom, $to je u planu u narednom periodu.

NN: Ove godine pocela je primjena Zakona o cijenama u RS, da li ste zadovoljni
rezultatima njegove primjene, da li je stroza kaznena politika izvrSila dovoljan pritisak na
trgovce?

ZLATKOVIC: Zakon o regulisanju cijena RS predvida moguénost propisivanja mjera neposredne
kontrole cijena u slu€aju znac¢ajnih poremecaja na trzistu, u sluajevima ako i pored preduzetih
mjera ekonomske politike nastupe ili mogu da nastupe veéi poremecaji na trzistu. To je
neophodno radi spreCavanja monopolskog formiranja cijena, utvrdivanja prodajnih cijena
proizvoda koji se koriste za intervenciju na trziStu i zastite Zivotnog standarda. U skladu s tim,
Ministarstvo moze propisati niz mjera neposredne kontrole cijena kao $to su: odredivanje fiksne,
najvise i najnize cijene, nacin formiranja cijena, davanje saglasnosti na cijene odredenih
proizvoda i usluga, odredivanje marze i vracanje cijena na prethodni nivo. | dalje je na snazi
Uredba o ograni€avanju marzi u prometu robe, kojom su ograni¢ene marze na osnovne Zivotne
namirnice.

NN: U 2011. godini usSlo se u snaznije aktivhosti brendiranja i zastite proizvoda iz RS,
recite da li ¢e se i na koji na€in na ovim projektima raditi i u narednoj godini?

ZLATKOVIC: Ministarstvo trgovine i turizma RS prepoznalo je potrebu stvaranja domacih
brendova, kako proizvodnih, tako i trgovackih preduzec¢a. Buduci da trenutno nema formiranih
brendova, u tom cilju organizovali smo nekoliko konferencija o marketingu i brendiranju
proizvoda i usluga u RS na kojima su se privrednici mogli upoznati i edukovati o znacaju
brendiranja proizvoda. Mi ¢éemo i u narednom periodu nastaviti s organizovanjem sli¢nih
konferencija, seminara i predavanja, a koje ¢e kao krajnji cilj imati stvaranje brendova i njihovu
zastitu. Ministarstvo trgovine i turizma RS je kroz donoSenje Strategije razvoja trgovine RS za
period do 2015. godine i Akcionog plana za implementaciju Strategije razvoja trgovine RS za
period do 2015. godine predvidjelo niz mjera i aktivnosti u cilju razvijanja trgovinskog sektora i
domace proizvodnje RS.

Pored toga, kao jedna od aktivnosti Strategije za razvoj trgovine i Akcionog plana, predvidena je i
izrada strategije brendiranja, kao i obezbjedivanje namjenskih sredstava za stvaranje i
odrzavanje brenda.



