В О Д И Ч
за понашање службеника за односе с јавношћу у Влади Републике Српске и владиним институцијама у предизборној кампањи 
Увод 
1. Овај водич садржи основне елементе понашања службеника за односе с јавношћу Владе Републике Српске и њихове улоге за вријеме изборног периода, 30 дана прије општих избора у БиХ који ће бити одржани 01.10.2006. године.
2. Имајући у виду Закон о администривној служби у управи Републике Српске, акте о унутрашњој организацији и систематизацији Закон о слободном приступу информацијама и Протокол за службенике за односе с јавношћу, као и чињеницу да се одређен број службеника за односе с јавношћу по први пут сусреће са дјеловањем у условима предизборне кампање, неопходно је прецизније дефинисати њихово понашање током овог периода. 
Посебно је значајно да службеници за односе с јавношћу свој посао обављају као непристрасни државни службеници и да у складу с тим поштују основне принципе: 

• да не предузимају никакве активности које би довеле у питање њихову политичку непристрасност,

• да посебну пажњу обрате на саопштавање осјетљивих одлука,

• да се побрину да се јавни извори не користе у партијско-политичке сврхе. 

Овај водич односи се на све службенике за односе с јавношћу у министарствима Владе Републике Српске, запослене у Бироу за односе с јавношћу Владе Републике Српске и владиним институцијама. Сви службеници за односе с јавношћу требају се придржавати сљедећих општих принципа: 

Општи принципи 

1. Први принцип управљања информационим активностима током општих избора јесте учинити све што је могуће да се избјегне такмичење са кандидатима за пажњу јавности. 

2. Посебну пажњу треба посветити припреми информација које морају бити непристрасне и објективне, при чему треба имати у виду да информације које су у нормалним временима прихватљиве могу привући критике током изборног периода. 

а) Потребно је да постоји непристрасност у испуњавању захтјева за информацијама кандидата из различитих политичких партија. Оваквим захтјевима и одговорима треба руковати у складу са принципима садржаним у Закону о слободном приступу информацијама. 

б) Дужну пажњу треба обратити на саопштавање одлука донијетих на званичном нивоу, посебно оних које би могле имати призвук предизборних обећања. 

в) Мора се строго водити рачуна о коришћењу буџетских средстава за публиковање одређених активности Владе, како она не би била оптужена да их користи у предизборне сврхе. 

г) Просторије Владе и других републичких и државних институција не смију бити коришћене у изборне сврхе. 

Званичне информације
Приликом презентовања политике Владе и обезбјеђивања публицитета и рекламног материјала током кампање службеници се требају придржавати конвенција о публицитету одређених у Протоколу Владе за службенике за односе са јавношћу (одобреног на сједници Владе 21. фебруара 2002) који захтјева да њихове активности требају: 

• бити релевантне одговорностима Владе,

• бити објективне и пружати довољно објашњења, а не тендециозне или полемичке,

• да не остављају простор за погрешно тумачење о присутности политички елемената,

• да буду вођене на одговарајући и економичан начин. 
Односи са штампом

Службеници за односе са јавношћу могу наставити са обављањем уобичајених дужности само док дају стварно објашњење тренутне политике Владе, изјаве и одлуке за већ објављени материјал. Посебно морају бити опрезни да не буду укључени у изборна питања. 

Рутинска, стварна саопштења за штампу могу се и даље давати.
Изјавама које се односе на будуће намјере Владе не требају, у нормалним околностима, руковати државни службеници, јер би се то могло погрешно схватити. Било би боље ако би се такве изјаве креирале од стране одговарајућег министра. 

Тамо гдје министар сматра да је потребно одржати конференцију за штампу како би се објасниле политике Владе о неком посебном питању од изузетне важности, министарство мора да обезбиједи све услове из водича. 

Изјаве или коментари који се односе на политике, обавезе или схваћене намјере опозиционих партија, не смију бити у рукама службеника за односе с јавношћу 

Емисије, чланци и интервјуи 
Учествовање у медијима може се организовати службеним путем, у свим питањима која нису везана за кампању. Аранжмани за емисије, чланке и интервјуе везане за кампању требају бити направљени од стране релевантне политичке партије.
Закупљени простор у медијима

Планиране послове не треба одлагати али је неопходно процијенити да ли дистрибуција штампаних материјал може обезбиједити жељене ефектене током изборног периода с обзиром на мноштво изборног материјала. 
Леци. Такође, с обзиром на мноштво изборног материјала, дистрибуција летака током изборног периода треба бити процјењивана према специфичности случајева у којима се намјерава користито овај вид информисања јавности.

Постери. У службеним просторијама није дозвољено држање постера кандидата. 

Рекламирање. Опште гледано, не треба одлагати нове рекламне кампање, посебно ако се односе на сузбијање незаконитих радњи, нити отказивати оне које су у току а тичу се здравља и безбједности. 

Интернет
Ажурирању сајта треба приступати на уобичајен начин. Током изборног периода не би требало отварати нове сајтове. 

Водич је усвојен на 30. сједници Владе Републике Српске одржаној 24.08.2006. год. 

